
a.2022情人节主标识

2023天猫情人节 品牌VI标识规范
更新于2023.01.9

a1.标准logo

首要使用版本，对外宣传时，必须使用已注册的主标识
应用范围：线上页面，资源位，传播页面，PPT以及线下新零售场景中的包括但不限于宣传广告，物料，TVC等

b.品牌LOGO标准组合

c.2022情人节主标识错误使用

根据实际应用场景可反白使用

b3.最小使用尺寸 5 x 2.5cm

1a 1a 1a

1a 1a1a

1a

1a

b1.联合图标为联合营销的标准形式。联合品牌中，两品牌的高度必须一致且依照标示的间距。

浅色背景应用：隔线为50%透明度的黑色

b2.安全空间

不可描边

a2.简化版logo

应用氛围：90pt以上尺寸使用logo简化版，90pt-60tp尺寸使用极简版，60pt-10pt尺寸使用阿里巴巴普惠字体
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b.2022天猫情人节主标识色彩应用范围


