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PART 01
小红书护肤内容洞察



小红书护肤类活跃用户画像

消费护肤内容用户性别分布

女

男

89%

11%

消费护肤内容用户年龄分布

消费护肤内容用户地域分布

各年龄阶段女性对护肤内容的关注度均很高，58%的用户分布在一二线城市及海外地区

*数据来源：小红书内部数据，2022年3月阅读过护肤类笔记内容的用户画像

<=18

19-22

28-32

23-27

>=33

一线城市 13%

新一线城市 
22%

二线城市 
20%

三线城市 
18%

四线城市 
15%

五线城市…
国外 3%



小红书护肤内容消费与搜索趋势

小红书作为重要的消费决策平台，在营销节点期间护肤类内容消费与搜索均明显上涨，情人节、妇女节、618、
暑期、双11、双旦期间呈现强势增长趋势

*数据来源：小红书内部数据
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新增笔记点击指数 新增搜索指数

618流量高峰在预售期
品牌营销需适度前置

暑期学生党活跃度提升
护肤搜索及阅读量提升

双11是护肤流量高峰出现在
10月20日左右，整体热度
从10月上旬持续到11月上旬

双12 情人节 38节



小红书用户护肤整体内容消费偏好

过去1年在护肤类目下，面膜、精华和面霜三类产品在笔记热度和搜索热度均排名最高

小
红
书T

O
P

热
度
护
肤
笔
记 *数据来源：小红书内部数据，

2021年3月-2022年3月护肤类笔记点击指数

小
红
书T

O
P

热
搜
护
肤
产
品乳液

护肤工具

化妆水

卸妆

眼霜

防晒

洁面

面霜

面膜

精华

乳液

护肤工具

卸妆

眼霜

化妆水

洁面

防晒

面霜

精华

面膜

*数据来源：小红书内部数据，
2021年3月-2022年3月护肤类品类搜索指数



小红书用户对护肤类内容的关注点

*数据来源：小红书内部数据，过去1年护肤分类TOP500阅读量笔记热门关键词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：

最受关注的效果词：

最热门的产品类型：

熬夜 敏感 油性皮肤 闭合性

毛孔 黑头 美白 补水

面膜 精华 卸妆 国货

在小红书TA们对护肤类笔记最关注的产品功效是：隐形毛孔、去黑头、美白和补水



小红书用户对护肤的搜索偏好趋势

*数据来源：小红书内部数据，2022年环比2021年护肤类搜索指数增长最快的热搜词

①功效导向：小红书用户对护肤成分的关注度快速提高，[早C晚A]成为年度护肤类搜索指数增长最快的热词

早c晚a

过去1年搜索同比增长559%

刷酸

过去1年搜索同比增长67%

a醇

过去1年搜索同比增长137%

刷酸步骤

过去1年搜索同比增长107%

壬二酸

过去1年搜索同比增长256%

男性护肤

过去1年搜索同比增长7399%

洗面奶推荐男

过去1年搜索同比增长2534%

男士护肤品推荐

过去1年搜索同比增长549%

男士水乳推荐

过去1年搜索同比增长227%

男士面霜

过去1年搜索同比增长25%

②男性护肤：男性用户数量持续增长，同时相关的搜索热度高速增长，其中[洗面奶、水乳和面霜]增长最快

防晒霜推荐

过去1年搜索同比增长64%

卸妆油

过去1年搜索同比增长55%

清洁泥膜

过去1年搜索同比增长176%

卸妆膏

过去1年搜索同比增长73%

防晒喷雾

过去1年搜索同比增长29%+

③清洁防晒：清洁和防晒产品的搜索增速高于其他护肤产品，小红书用户的护肤理念更倾向[预防大于修复]



在小红书掀起一波又一波护肤新潮流，TA关注产品成分的同时，也关注多元的护肤理念

1.1亿次话题浏览

#早C晚A

2.9亿次话题浏览

#沉浸式护肤

1.4亿次话题浏览

#国货护肤好推荐

1.2亿次话题浏览

#男士护肤指南

5621万次话题浏览

#以油养肤

小红书社区护肤类热门话题

4471万次话题浏览

#精简护肤
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护肤产品 备受用户关注

卸妆膏
洗面奶

卸妆油

化妆水

眼霜

保湿喷雾

乳液 面膜

泥膜

小 红 书 用 户 对 于 护 肤 产 品 的 需 求 多 元 化

面霜

精华

防晒喷雾

防晒



化妆水

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月化妆水类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

化妆水

2022年3月化妆水类
搜索指数同比2021年
3月上涨

TOP搜索曝光笔记案例

补水喷雾→爽肤水→喷雾→化妆水→湿敷水→保湿水
→干皮水→爽肤水混油皮

TOP互动量笔记案例



化妆水

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月化妆水类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 熬夜 干皮 痘痘

保湿 补水 提亮 抗初老

湿敷 素颜 国货 平价

在小红书TA们对化妆水类产品最关注的功效是：保湿、补水、提亮和抗初老

小红书TOP热搜化妆水产品

*数据来源：小红书内部数据，过去1年化妆水类TOP300互动量笔记热门关键词



乳液类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月乳液类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

乳液

2022年3月乳液类搜
索指数同比2021年3
月上涨

油皮乳液→乳液推荐夏天→保湿乳液→男士乳液→清爽乳液
→混油皮乳液→平价乳液

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



乳液类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年乳液类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月化妆水类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 油性皮肤 熬夜 痘痘

保湿 补水 控油 提亮

平价 神经酰胺 烟酰胺 舒缓

在小红书TA们对乳液类产品最关注的功效是：保湿、补水、控油、提亮

小 红 书 T O P 热 搜 乳 液 产 品



洁面类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月洁面类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

洁面

2022年3月洁面类搜
索指数同比2021年3
月上涨

洗面奶→氨基酸洗面奶→洗面奶推荐混油皮→油皮洗面奶
→干皮洗面奶→洗面奶推荐学生→敏感肌洗面奶→男生洗面奶→祛痘洗面奶

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



洁面类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年洁面类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月洁面类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 闭合性 学生 油性皮肤

毛孔 黑头 清洁 粉刺

平价 氨基酸 皂基 卸妆

在小红书TA们对洁面类产品最关注的功效是：缩小毛孔、去黑头、清洁和去粉刺

小 红 书 T O P 热 搜 洁 面 产 品



卸妆类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月卸妆类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

卸妆 TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例

卸妆油→卸妆膏→卸妆→卸妆水→卸妆湿巾→卸妆乳→眼唇
卸妆液→平价卸妆油→敏感肌卸妆→眼唇卸妆



卸妆类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月卸妆类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 闭合性 干皮 学生

粉刺 黑头 毛孔 清洁

妆容 SPA 淡妆 治愈

在小红书TA们在提及卸妆类产品时，同时也高频提及妆容、SPA、淡妆和治愈

小 红 书 T O P 热 搜 卸 妆 产 品

*数据来源：小红书内部数据，过去1年卸妆类TOP300互动量笔记热门关键词



防晒类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月防晒类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

防晒

2022年3月防晒类搜
索指数同比2021年3
月上涨

防晒→防晒霜→防晒喷雾→身体防晒→油皮防晒→防晒霜推
荐学生→军训防晒→物理防晒→平价防晒→孕妇防晒→防晒隔离二合一推荐

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



防晒类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年防晒类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月防晒类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 通勤 学生

成膜 提亮 高倍 保湿

通勤 素颜 户外 淡妆

在小红书TA们对防晒类产品关注的主要使用场景为：通勤防晒、素颜防晒、户外防晒和淡妆防晒

小 红 书 T O P 热 搜 防 晒 产 品
油性皮肤



面膜类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月面膜类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

面膜

2022年3月面膜类搜
索指数同比2021年3
月上涨

清洁面膜→补水面膜→清洁泥膜→美白面膜→软膜→泥膜
→睡眠面膜→面膜补水→水杨酸面膜→面膜推荐学生→平价面膜→祛痘面膜

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



面膜类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年面膜类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月面膜类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

熬夜 敏感 学生 干皮

补水 提亮 毛孔 清洁

平价 烟酰胺 素颜 测评

在小红书TA们对面膜类产品最关注的功效是：补水、提亮、缩小毛孔和清洁力

小 红 书 T O P 热 搜 面 膜 产 品



精华类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月精华类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

精华

2022年3月精华类搜
索指数同比2021年3
月上涨

美白精华→抗老精华→淡斑精华→精华油→美白提亮去黄→
补水精华→抗氧化精华→抗初老精华→VC精华→干皮精华→抗炎精华

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



精华类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年精华类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月精华类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

敏感 熬夜 痘痘 油痘

美白 抗老 淡斑 提亮

烟酰胺 VC 神经酰胺 国货

在小红书TA们对精华类产品最关注的功效是：美白、抗老、淡斑和提亮皮肤

小 红 书 T O P 热 搜 精 华 产 品



面霜类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月面霜类热搜趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

面霜

2022年3月面霜类搜
索指数同比2021年3
月上涨

面霜→素颜霜→保湿面霜→干皮面霜→面霜推荐秋冬→抗老面
霜→油皮面霜→修复面霜→男士面霜→补水面霜→面霜干皮→平价面霜→混油皮
面霜→敏感肌面霜→面霜抗老紧致→抗初老面霜

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



面霜类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年面霜类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月面霜类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

熬夜 敏感 干皮 油性皮肤

抗老 保湿 紧致 补水

神经酰胺 透明质酸 素颜霜 平价

在小红书TA们对面霜类产品最关注的功效是：抗老、保湿、紧致皮肤和补水

小 红 书 T O P 热 搜 面 霜 产 品



眼霜类

*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月眼霜类趋势

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

2021年
3月

2021年
4月

2021年
5月

2021年
6月

2021年
7月

2021年
8月

2021年
9月

2021年
10月

2021年
11月

2021年
12月

2022年
1月

2022年
2月

2022年
3月

眼霜

2022年3月眼霜类搜
索指数同比2021年3
月上涨

眼霜→黑眼圈→眼霜的正确涂法→眼霜推荐30岁以上→去黑眼
圈→眼霜推荐20岁→平价眼霜→眼霜推荐学生→眼霜推荐抗初老→眼纹→眼霜推
荐25岁→眼霜细纹干纹→抗皱眼霜→眼霜黑眼圈→黑眼圈怎么去除→孕妇眼霜

TOP搜索曝光笔记案例

TOP互动量笔记案例



眼霜类

*数据来源：小红书内部数据，过去1年眼霜类TOP300互动量笔记热门关键词*数据来源：小红书内部数据，2021年3月-2022年3月眼霜类热搜词

彩 妆 类 笔 记 热 门 关 键 词

最常提及的人群词：01

02

03

最受关注的效果词：

热门笔记的相关词：

黑眼圈 眼袋 眼泡 泪沟

抗老 眼纹 干纹 紧致

按摩 脂肪粒 咖啡因 测评

在小红书TA们对眼霜类产品最关注的功效是：抗老、减少眼纹、减少干纹、紧致眼周皮肤

小 红 书 T O P 热 搜 眼 霜 产 品



PART 03



数据来源：近1年护肤类品牌合作笔记数量及消耗分布

品合笔记数量分布 品合消耗金额分布

投放笔记数量头腰尾博主比例为1：4：5，投放消耗金额头腰尾比例为4.5：4.5：1
*头部博主：粉丝50w以上，腰部博主：粉丝10-50w，尾部博主：粉丝5k-5w

护肤类品牌合作行业投放博主概况

尾部博主
50%

腰部博主
41%

头部博主
9% 尾部博主

7%

腰部博主
47%

头部博主
46%



除美妆垂类外，护肤类品牌也倾向与时尚、生活记录、美食、潮流、情感及摄影等垂类博主合作

护肤类品牌合作投放博主垂类分布

数据来源：近1年护肤类品牌合作合作博主TOP5垂类

73.71%

7.24% 4.77%
1.54% 1.51%

美妆 时尚 生活记录 美食 潮流

67.06%

12.43%
7.63%

2.75% 1.45%

美妆 时尚 生活记录 情感 摄影

品合笔记数量分布 品合消耗金额分布

香水
1%

个人护理
1%

美妆合集
1%

彩妆
28%

护肤
69%

香水
1%

个人护理
3% 美妆合集

0%

彩妆
13%

护肤
83%



垂类博主提供消费决策，延伸兴趣圈层并扩展产品场景，全方位触达消费者，打造用户心智

护肤类品牌投放博主类型布局

第一类:护肤垂类博主 第二类：相关兴趣圈层博主 第三类：场景匹配博主

垂类博主对行业的了解程度高
部分成分党博主具备相关专业背景

为消费者提供更具专业价值的消费决策参考

覆盖粉丝对护肤内容感兴趣程度高
源于多种角色实际产品体验的真诚表达

更大范围触达并打动目标及潜在消费群体

从生活的产品使用场景出发
多场景助力用户更好了解产品

满足品牌在不同阶段的用户心智打造

成分党

产品
测评

好物
分享

皮肤科
医生

产品
试用

职场
女性

学生党

轻熟
少女 熟龄

女性

潮流
一族

精致
潮男

通勤
军训

户外
出行

办公室

居家
护肤

睡前
保养

夏季

美容院
干燥
地区

孕妇



蒲公英平台在一口价合作模式上，上新优效模式、招募合作和共创合作，全面提升博主合作效率，保障投放效果

丰富产品功能提升品牌合作效率

③尾部博主（粉丝5K-5w）

②腰部博主（粉丝5w-50w）

①头部博主（粉丝50w以上）

借助头部博主的广泛影响力，快速
提升产品声量，博主进行深度的产
品测评，提供专业的消费决策依据

腰部博主兼具影响力与垂类深度，能
够帮助品牌进行广泛的口碑塑造，多
元的博主能够覆盖多圈层人群，并从
更丰富的生活场景进行产品种草

尾部博主数量众多，真实试用测评
产品，配合头腰部博主专业内容共
同将品牌打造为全民爱用好物

【优效模式】：提供流量保障，提升爆文几率
  已覆盖蒲公英平台70%优质博主 

保障曝光量至少高于博主近期发布的80%笔记

一站式购买 流量效果确定 提升爆文几率

【招募合作】：提升匹配效率，高效合作博主
  适合有批量建联合作腰尾部博主需求的品牌 

高效智能优选主动合作意愿强的高性价比博主

高效博主建联 博主主动报名 内容定制合作

【共创合作】：效果结算模式，智能打包博主
  适合有批量合作长尾博主且希望有确定性效果的品牌

流量成本可控的效果化博主内容交易模式

成本可控 效果化结算 高效合作KOC



01 从正向内容出发

通过蒲公英博主的测评反馈、笔记关键词

及正向评论反馈，提炼作为主打卖点

02 负面舆情扭转

通过站内对品牌的负向评论反馈，

进行提炼有策略地引导扭转

品牌卖点策略

品类生态策略

03 主要问题解答

通过站内对本品牌站内主要质疑问题

进行提炼，并有策略地铺问答类内容

04 抢占搜索心智

提炼细分品类top搜索词并转换为品牌词、品

类词、功效词、竞品词等，进行植入抢占sov

05 社区热点结合

定期结合社区热点进行内容生产

增加大流量分发概率

06 热门话题挂靠

提炼品类热门话题进行挂靠

获得更多品类话题热度

护肤类品牌爆款笔记内容打造策略



护肤类品牌爆款笔记内容布局策略

产品
品类

场景

人群

内容

曝光

内容&曝光
相辅相成打造心智

人
群

资
产

口碑资产

内
容

资
产

人
群

渗
透

率
提

升
，

产
品

知
名

度
增

加

真
实

内
容

沉
淀

多
场

景
助

力
用

户
更

好
了

解
产

品

及时洞悉用户真实反馈

提高产品及品牌的美誉度

EXPAND

结合既定营销策略和产品阶段诉求，完成从产品/品类/场景到人群的多维角度布局内容，逐步打造用户心智



护肤类内容布局实操案例解读

介绍解读产品正确使用方式

回应解答产品疑问

凸显功效词强调产品使用效果

产品正向内容打造

品牌类+功效词组合提升热度

抢占热门品类赛道

强调产品在使用场景的表现

击穿产品使用场景

打造为目标人群必备好物

覆盖产品目标人群

人群+品类+场景+产品组合

精准定位打造心智

产品词 品类词 场景词 人群词 组合类



小红书MAU超2亿，用户涵
盖时尚少女、学生党、妈
妈、潮流男性等，每类用户
对护肤产品偏好不同，需要
根据用户画像精准触达用户

根据用户使用场景进行产品
种草，可以更大范围触达用
户，同时加强用户心智，比
如防晒可以与军训、通勤、
户外出行等匹配场景结合

想要打动用户，针对细分肤
质、用户类型需要解决具体
的痛点，让用户看到内容时
产生“这个正是我需要的”
感受，不可一概而论

在小红书TA们更喜欢真实、
真诚地进行交流和分享，这
也是内容的核心价值，记录
真实体验，才能实现最有价
值种草，找到产品优化方向

精准
触达用户

瞄准
生活场景

解决
真实痛点

坚持
真诚分享

蒲公英护肤类优质爆款笔记特征



蒲公英护肤类爆款笔记实操技巧

（一）笔记封面 （二）笔记标题 （三）笔记内容

高粉丝粘性的头部博主本人出镜
封面中添加与主题相关的高热关键词
封面与标题呼应，突出内容核心亮点

布局目标用户人群词，瞄准精准受众
标题加入自身使用感受，更信任博主亲测

先利TA后利己，为用户避雷荐好物

更全面的产品信息，提供更全面决策依据
笔记中加入使用教程帮助提升笔记收藏量
与博主日常风格保持一致，避免生硬场景

《全肤质学生党平价水乳一览！！pmpm我包圆了！》

《第10瓶了！白的太狠了！！素颜以为全身擦了粉！》

《敢把油皮印在上面的！才是油皮亲妈水乳！》

《平价氨基酸洗面奶推荐》

《全网爆红的水乳怎么选？好用不踩雷》

《去黄太狠了！素颜好皮！黑黄皮的逆袭！》

《百元平价水乳合集‼ 学️生党别错过！！》

《藏不住了！黄黑皮女孩都给我用它！》

《黄黑皮快用它！囤货无数的冷门水乳！熬夜再不暗沉》

《新手入门版早C晚A功课！学生党闭眼抄作业！》



@骆王宇|光言GLOWSIS

护肤垂类头部博主粉丝粘性强
能够帮助品牌快速提升产品声量
深度影响用户的消费决策行为

@千叶遥|百雀羚

基础护肤是完美妆面的前提
彩妆类博主打造妆面前的素颜
阶段适合各类护肤产品植入

@钳钳妈阿曼达呀|OLAY

优质博主爱用好物分享
通过博主影响力打造产品口碑

将产品打造为“全民爱用好物”

@柯小柯|Bio-Oil百洛

将产品通过护肤教程形式呈现笔
记带来好物种草+干货教程双重

价值，有效提升笔记收藏量

护肤类优质爆款笔记案例解读

护肤垂类博主 彩妆垂类博主 运动健身垂类博主 护肤垂类博主

互动量：10w+ 互动量：7w+ 互动量：8w+ 互动量：9w+



PART 04



博 主 筛 选 规 则

多元生态维度优选博主，01

02

03

发布过互动量超500的护肤类笔记，

近90日自然笔记互动中位数超过500，

04 优选笔记内容制作精良的博主，

05 多维博主特征刻画，

06 提供博主笔记表现数据，



护肤类优质博主资源库简介

121人 306人 141人 836人 1544人

成分党 产品测评 护肤教程 生活记录 好物分享

192人

干货教程

161人

男士护肤



资源库博主特色标签说明

五
大
特
色
筛
选
助
力
品
牌
博
主
筛
选

肤质标签：01 敏感肌 干皮 油皮 混合肌 瑕疵皮 痘痘肌

*根据蒲公英官网特色标签、博主个人简介、历史笔记关键词得出

05 目标人群： 学生党 轻熟女性 熟龄女性 精致男性

*根据博主粉丝性别及年龄主要分布区间确定

青春少女

02 养护方式： 保湿补水 美白 祛黄 抗老

*根据蒲公英官网特色标签、博主个人简介、肤质标签、近半年护肤类笔记内容类型得出

修复 祛痘 控油 眼部护理

03 适合产品： 水乳产品 卸妆洁面 防晒隔离 面膜精华

*根据博主近半年发布的护肤类笔记提及产品得出

面霜眼霜

04 内容形式： 成分党 产品测评 好物分享 护肤教程 生活记录

*根据博主个人简介、内容标签、历史发布笔记内容类型及笔记关键词确定

干货教程 男士护肤



成分党

护肤类优质博主推荐

博主专注于美妆护肤内容分享
对护肤成分具备相对专业的了解

能够贴近用户表达并提供决策参考

产品测评 护肤教程

持续分享测评产品使用效果
通过直观的测评体验结果

建立消费者对产品的功效判断

享受护肤的过程或强调正确的护肤方式
如沉浸式护肤、精简护肤、护肤Routine

此类内容用户收藏量高

@彩妆师Apple
粉丝量：215 万
获赞与收藏：811.7 万
近90日自然阅读中位数：158,042

@网不红萌叔Joey
粉丝量：248.8 万
获赞与收藏：2903.3 万
近90日自然阅读中位数：421,067

@是阿束啊
粉丝量：126.2 万
获赞与收藏：665.9 万
近90日自然阅读中位数：108,231

@唐心蛋Candice
粉丝量：136.4 万
获赞与收藏：549.2 万
近90日自然阅读中位数：43,779

@马宝儿
粉丝量：102.7 万
获赞与收藏：383.7 万
近90日自然阅读中位数：162,292

@是辰不是晨ii
粉丝量：123.1 万
获赞与收藏：1053.5 万
近90日自然阅读中位数：97,835

@Aiya爱娅
粉丝量：140.9 万
获赞与收藏：1158.6 万
近90日自然阅读中位数：192,844

@李艺恩Dr.meili
粉丝量：61.7 万
获赞与收藏：223 万
近90日自然阅读中位数：46,998

@骆王宇
粉丝量：403.4 万
获赞与收藏：1264.5 万
近90日自然阅读中位数：493,660

@知你者葵葵也
粉丝量：85.2 万
获赞与收藏：287.1 万
近90日自然阅读中位数：113,036

@医学护肤玲玲子
粉丝量：41.9 万
获赞与收藏：237.6 万
近90日自然阅读中位数：40,355

@化学生家佳
粉丝量：34.4 万
获赞与收藏：196 万
近90日自然阅读中位数：33,257



好物分享

护肤类优质博主推荐

日常主要分享推荐好物的内容
博主分布于各垂类内容主题广泛

能够助力品牌打造全民认可的好物

生活记录 男士护肤

以记录分享日常生活为主
包含vlog、ootd、日常记录等内容

此类博主能为品牌提供更多元的产品场景

博主为男性或情侣夫妻身份
能够进行男士护肤产品的测评

适合面向男性用户的护肤品牌合作

@AriaAndBrandon
粉丝量：276.7 万
获赞与收藏：1375.1 万
近90日自然阅读中位数：900,999

@都靓Amber
粉丝量：93.1 万
获赞与收藏：309.8 万
近90日自然阅读中位数：80,253

@isBlur
粉丝量：17.2 万
获赞与收藏：95 万
近90日自然阅读中位数：58,486

@大言言Angelina
粉丝量：9.5 万
获赞与收藏：31.4 万
近90日自然阅读中位数：11,975

@蔡昆廷
粉丝量：24.2 万
获赞与收藏：80.9 万
近90日自然阅读中位数：310,253

@李铁板子
粉丝量：11.1 万
获赞与收藏：50.6 万
近90日自然阅读中位数：10,507

@张北冥
粉丝量：18 万
获赞与收藏：107.6 万
近90日自然阅读中位数：16,004

@姚召
粉丝量：8.4 万
获赞与收藏：30.6 万
近90日自然阅读中位数：8,032

@小仙女汁
粉丝量：181.1 万
获赞与收藏：1516.2 万
近90日自然阅读中位数：168,362

@豆豆_Babe
粉丝量：393.7 万
获赞与收藏：1622.9 万
近90日自然阅读中位数：309,323

@毛仔小可爱
粉丝量：78.4 万
获赞与收藏：530.4 万
近90日自然阅读中位数：58,775

@皮皮蹦
粉丝量：9.7 万
获赞与收藏：24.2 万
近90日自然阅读中位数：60,636



THANKS
品合渠道组

博主名单仅限蒲公英代理商&
品牌方查阅使用，为保密信
息，请勿分享转发第三方。


